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«Cost ho scoperto il best-seller del Millennium

1l successo mondiale e il fiuto dellaWITIRIAE nel racconto di Cesare De Michelis

di MICHELE MELONI TESSITORI

coprire Stieg Larsson é stato come «pescare la matta dal mazzo».

Ma anche uno strepitoso successo editoriale come questo del
giallista svedese scomparso all’improvviso prima che la fama lo co-
gliesse, non é tutto e solo un caso imprevedibile, inafferrabile. No, «si
insegue, si prepara, si accompagna». Meglio se con il concorso di una
coralita di soggetti, come in un’antica bottega veneziana e non a caso
I'insegnadelladittarecita: editori doverosamente al plurale.

A sottolinearlo, mentre assa-
pora il frutto raro, rarissimo, del
best-seller, ¢ il professor Cesare
DeMichelis, deusexmachinadel-
l'azienda editoriale della Sere-
nissima, che infranto il tabt del-
la marginalita editoriale a Nord-
Est e andato su, dritto, lungo la
salita all’Olimpo librario, 1& do-
ve si contemperano successo

commerciale e buona letteratu-
ra. «Siamo ragionevolmente fie-
ridellatrilogia Millennium, che e
rapidamente divenuta un clamo-
rososuccesso, non soltanto in Ita-
lia. Dietro ¢’e una lunga storia di
attenzioni al libro giallo svedese,
che data undecennio,da quando
incontrammo lo scriftore Hen-
ning Mankell e ci appassionam-
mo fortemente a lui». Sono anni,
infatti, che VBVt coltiva il filo-
ne. <K unimpegno natodal dialo-
goconicollaboratori, dallaricer-
cadi qualcosa che si possa legge-
re in tufti i modi. Scelte che sono
maturate dal confronto plurale
che ¢ il marchio difabbrica della
editori». Quello del noir
svedese e stato, insomma, un re-
pertorio «in cui abbiamo credu-
to, che abbiamo voluto costrui-
re». Il tam tam delle pubblica-
zioncineriservate ailibrai, un an-
no e mezzo di “campagna eletto-
rale” perpreparare pubblicoeri-
venditori all’evento, hanno inca-
nalato, incoraggiato e concorso
al fenomeno Larsson.

De Michelis riserva alla sua
il merito di avere «ac-
compagnato il successo». Poi,
certo, «’affermazione popolare

di Larsson e stata un’esplosio-
ne». Ha presto «assunto una di-
mensione straordinaria. Ma noi
P’abbiamo cavalcata contuttal’at-
tenzione possibile, con la massi-
ma serieta, perché dietro 1a con-
sacrazione di unlibro ¢’¢ sempre

una costruzione editoriale impe-
gnativa, non la semplice, indiffe-
rente attenzione alle cose».
Oggi il bilancio & di
oltre un milione 250
mila copie vendute so-
lo in Italia: «Un dato
impressionante - rico-
nosce De Michelis -,
cheeservito afarcico-
noscere a un pubblico
pit ampio e a consoli-
dare il rapporto con
‘ chiciseguedatantian-
ni». Estato anche ilmodo perrita-
gliare alla una nicchia
d’élite dentro uno dei pit grandi
gruppi europei della comunica-
zione, la Rizzoli, «per cui oggi sa-
rebbe improprio catalogarci an-
cora come piccoli editori».
MasequelladiLarssonestata
una grande scommessa, un feno-
meno imprevisto e dalle dimen-
sioniinimmaginabili, il parados-
so editoriale e che chi ci ha cre-
duto non & mai stato colto di sor-
presa: «Nessuno poteva nean-
che vagamente immaginare
quel che é successo - riconosce
DeMichelis-, ma inverita e stato
un processo lento. Il primo ro-
manzo lo pubblicammo a fine ot-
tobre del 2007, e lo vendemmo
benino, come altri titoli in catalo-
go nella sezione del giallo svede-
se.Poi all’inizio del 2008 il succes-
so ha assunto una visibilita pit
larga. Il1libro ha cominciato a cor-
rere, 'abbiamo ristampato. Ma e
stato sempre un passo alla volta.
Nel frattempo avevamo notizie
cheilfenomeno si stava radican-
do in Europa. Quindi, il boom
editoriale abbiamo cominciato
ad aspettarcelo anchenoi. Alter-
7o romanzo e arrivato puntual-

mente, ed & stato eccezionale.
Ma anche in questo caso 'abbia-
mo percepitointempo dalle pre-
notazioni». Un’ondata, insomma

«che non ci ha mai sorpresi del
tutto».

Siacomesia, laconsacrazione
di Larsson e servita anche a con-
solidare il mito di De Michelis
scopritore di talenti. «Laverita e
che noi, come tutti gli editori mi-
nori, o “inventiamo” libri o altri-
menti ci toceano sempre i titoli
pit brutti, perché i grandi autori
sono appannaggio delle grandi
imprese. E vero, comunque, che
abbiamo fatto buone scoperte,
penso a Susanna Tamaro, a Mar-
gareth Mazzantini».

Autrici poitrasmigrate. Avran-
no almeno conservato un po’ di
gratitudine? «E sempre compli-

cato parlarne, nel senso che han-
no cambiato editore e allora si
potrebbe dire che la gratitudine
non e stata totale. Ma in fondo
questo fa parte della storia del-
Pumanita...».

Come si coltivano i buoni ta-
lenti? «L’editore vive con 'auto-
re un rapporto di “lettore criti-
co”. Chi scrive decide e se cam-
bia qualcosa, lo fa per sua esclu-
siva volonta. Ricordo, per esem-
pio, che convinsi la Tamaro ad
apportare cambiamenti sostan-
ziali, importanti, ma non presi io
lapennainmano: fuleiadecide-
re di accogliere i miei suggeri-
menti e a scegliere soluzioni di-
verse». Perché «se I'editore fos-
se capacediscrivere unlibrobel-
lo lo farebbe da sé. La soddisfa-
zione dell’autore é troppo impor-

tante perché chi scrive ci rinun-
ci». L’editore, pero, «deve sape-
re fino a che punto dare suggeri-
menti, conscio che fare racco-
mandazioni comporta sempre
un certo rischio».

Scoprire talenti deve essere
ancora piu difficile dalla margi-
nalitd editoriale di Nord-Est?
«Siamo un elemento eccentrico,
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