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i . W, rovate a immagi-

: nareunfirailer,uno-

gl | 7 di quegli spot che
"~ attraverso imma-

gini, suoni, mon-
t&ggl veloci ed effetti speciali
cercano di dare il senso di un
film, solleticando Vatitenzione
dello spettatore conobbiettivo
di portarlo al cinema. Allora
immaginate un trailer che co-
mincia con queste paroie: “Nel
paese della Bella vita la guerra
peril potere é cominciata” e che
inizino a scorrere immagini
della storia italiana recente,
con una resa altamente dram-
matica. Ecco: solo che non si
tratta di film, ma di un libro. Si
chiama Confine di stato, é di Si-
mone Sarasso e uscira il 6 giu-
gno perlYESIHA E quello non €
un trailer, ma un booktrailer.
Cioé un videoclip promoziona-
le applicato al libro. Roba che

» Melissa P: @ in arrivo il booktrailer de | suo “In nome deli'amore” edito da Fazi

apparentemente puo sembrare
bizzarra, manonal tempodiin-
ternet e Youtube.

DELRESTO ¢ da un po’ che negh
ambienti pit spregiudicatl e
avanzati dell’editoria si parla
dei video come della nuova

frontiera del marketing online.

Strumenti pubblicitari ineditie
potenzialmente “virali”. Promo
da diffondere online, che sinte-
tizzano gli elementi rilevanii di
un libro. Oggi la diffusione dei
trailer negli Usa e in Inghilterra
¢ cosa concreta e anche in Italia
se ne parla sempre piu Spesso,
tra slanci fiduciosi e resistenze
di chi ritiene che il libro cosi ne

esca svilito. L'ultimo in ordine
di tempo & quello di Confine di
stato, che s1 puo vedere natu-
ralmente su YouTube. E proprio

Peditor di RYETeIME Black, Jaco-

po De Michelis, uno det prin-
cipali sostenitoridi questo nuo-

" d*fﬁa &n’te ﬂél leﬁ
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camente ;am _j :
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;:tura iLit, oy

vo linguaggio promozionale.
Consapevole cheibooktrailersi
rivolgono a un target diverso,
ovvero a «quel pubblicopiu gio-
vane che naviga su internet, piu
attento al linguaggio del video-
clip che non a quello della carta
stampata. E chiaro che chisi in-
forma co1 consuet: canali puo

addirittura provare una certa
diffidenza. Ma il booktrailer -
continua De Michelis - é un’ul-
teriore possibilita, che non to-
glie nulla al resto. Il mondo del-
la comunicazione cambia e a
volie occorre prenderne atto».
Uno dei primi booktrailer ita-
liani e stato Baciam? Giuda di
Will Baer, realizzato dalteam di
Bonsajninja, a cui sono seguitl
due booktrailer sempre per
(Montezuma airbag
your pardon di Nino D’Attis e
Supervita di Marco Bacel) e gli
esperimenti di un altro editore,
Fazi, che ha commissionato alla

G2grafik di Giovanni Scarfini il
booktrailer di1 In nome
dell’amore di Melissa P e di fo
odio John Updike di Giordano
Tedoldi. L'ultimo & quello di
Stuart di Alexander Master ma
tempo fa Isabella Santacroce si
& improvvisata booktrailer-ma-
ker (si dice cosi?) per un libro
Fazi. Gia si pensa agli sviluppi:
booktrailer peril cinema, perla
tv, per le librerie dotate di cir-

cuiti video e addiritturaperivi-

deofonini - a patto natural-

mente che si dispongano di in-

genti somme di denaro da in-
vestire. «Secondo me invece &
g1a piu che sufficiente 1l canale
diinternet - spiega De Michelis
- A patto che si riescano a pro-
durre del video che pariano di
libri con un linguaggio giusto
credo che st possa raggiungere
in prospettiva un canale di let-
torl molto ampio, meno tradi-
zionale. E un campo nuovo, an-
coratutio dainventare». s
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